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В Д О Х Н О В Л Е Н  А М Е Р И К О Й   

NYX Professional Makeup - это профессиональный бренд американской
декоративной косметики, с которой можно воплотить в жизнь любой образ.
Бренд входит в крупнейший косметический концерн L'Oréal.
Известная во всем мире марка косметики NYX PMU начала выпускаться в 1999
году в Лос-Анджелесе и с тех пор завоевала немало женских сердец.

EST. 1999

LOS ANGELES, CALIFORNIA
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МИССИЯ БРЕНДА

МЫ ВДОХНОВЛЯЕМ И ДАЕМ ВОЗМОЖНОСТЬ

ВСЕМ ЛЮБИТЕЛЯМ МАКИЯЖА

САМОСТОЯТЕЛЬНО СТАТЬ ВИЗАЖИСТОМ С ПОМОЩЬЮ

САМЫХ НОВЫХ 
ПРОФ ПРОДУКТОВ 

ВЫСОКОГО
КАЧЕСТВО ПО 

ДОСТУПНОЙ ЦЕНЕ

САМООБУЧЕНИЯ И 
ВЕРЫ В СВОЮ 
ЭКСПРЕТИЗУ И 
КРЕАТИВНОСТЬ

СТРАСТИ К 
САМОВЫРАЖЕНИЮ 
И КРЕАТИВНОСТИ

МАКИЯЖ ДЛЯ ВСЕХ

И мы счастливы делиться с миром и развивать новые таланты с 

стиле NYX PMU.



Это профессиональная косметика
по доступной цене

Любимый бренд бьюти
блоггеров и визажистов во всем

мире

Это широкий ассортимент

более 2000 

наименований

Культовый бренд в online 

сообществе
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Prestige

Mass

Professional / Artistry

Mainstream

27 fss, Lux, e-com

41 fss, lux,  e-com

Wide DN, ecom

300 fss/kiosks, e-com

1 shop, e-com

Lux, e-tailer

L’etoile, e-com

Wide DN, 2 kiosks, e-tailer

Wide DN, e-tailer

Lux, e-com

Lux, 1 fss,  e-tailerLux, e-tailer

Lux, e-com

Lux, e-tailer

Lux, 6 fss, e-com

Direct, E-com

Wide DN, e-tailer

Wide DN, e-tailer

Wide DN, e-tailer

Lux, e-com

Direct, E-com
Direct, E-com

Pro, E-com

Wide DN, e-tailer

Wide DN, e-tailer Wide DN, e-tailer

Wide DN, e-com

Lux, e-tailer

Pro, e-comBrow Studio, e-tailer

260 rub

2800 rub

УНИКАЛЬНОЕ ЦЕНОВОЕ ПОЗИЦИОНИРОВАНИЕ

https://www.google.ru/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0ahUKEwjtjpXgi4LNAhXGOSwKHTidA9IQjRwIBw&url=https://ilovebdj.com/benefit-logo-pink/&bvm=bv.123325700,d.bGg&psig=AFQjCNGj-KL57auCF_I2uTTPK_D8M10ddw&ust=1464707749664151
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СТРАТЕГИЯ В РОССИИ

П Р О Ф Е С С И О Н А Л Ь Н Ы Й

И М И Д Ж

М А К С И М А Л Ь Н О  

Э Ф Ф Е К Т И В Н О Е  

В З А И М О Д Е Й С Т В И Е  

С  П О Т Р Е Б И Т Е Л Я М И

Р О С Т  

П Р О Д А Ж  П О  

О Т Н О Ш Е Н И Ю  

К  П Р О Ш Л О М У  

Г О Д У

Д И С Т Р И Б У Ц И Я ,  

О Т Р А Ж А Ю Щ А Я  

П Р О Ф Е С С И О Н А Л Ь

Н Ы Й  И М И Д Ж

1 ) П Р О Ф Е С С И О Н А Л Ь Н Ы Й  

А С С О Р Т И М Е Н Т

2 ) С О Т Р У Д Н И Ч Е С Т В О  С  

В И З А Ж И С Т А М И

3 ) С О Т Р У Д Н И Ч Е С Т В О  С

М Э Й К А П Ш К О Л А М И

1 ) Р О С Т  С О Б С Т В Е Н Н Ы Х  

С О Ц И А Л Ь Н Ы Х  С Е Т Е Й

2 ) Б Л О Г Г Е Р Ы

3 ) К О Н С У Л Ь Т А Н Т Ы  В  

Т О Р Г О В Ы Х  Т О Ч К А Х

1 ) К О М М Е Р Ч Е С К И Е  

П О К А З А Т Е Л И

2 ) М А Р К Е Т И Н Г  

А К Т И В Н О С Т И  ( I M C +  

П О Д А Р К И )

3 ) М Е Д И А  П О Д Д Е Р Ж К А

1 ) С Е Л Е К Т И В Н А Я  

Д И С Т Р И Б У Ц И Я

2 ) М О Н О Б Р Е Н Д О В Ы Е  

М А Г А З И Н Ы  -

П Р И О Р И Т Е Т
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FRANCHISING NYX PROFESSIONAL MAKEUP

Поддержка со стороны L'Oréal:
1. Поиск лучших локаций в ТЦ

2. Коммерческие переговоры с арендодателями

3. Расчёт бизнес плана каждого проекта

4. Передача документов Ноу-Хау и договора концессии

5. Разработка дизайн проекта

6. Поддержка на всех этапах строительства 

и открытия бутика

1. IT оборудование под ключ+ IT поддержка (1C)

2. Поддержка после открытия бутика:

• Отсрочка платежа за постановочный заказ(60 дней)

• Личный менеджер проекта (KAM+ASM)

• Конференции с партнерами 

• Online и Offline обучение персонала

9. Централизованные маркетинговые акции (включая подарки и рекламные 

кампании)

Липецк
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ТРЕБОВАНИЯ К ПОМЕЩЕНИЮ

Критерии выбора локации:

1. Лучший комплекс в городе

2. 1-й этаж, самая трафиковая зона в ТЦ

3. Площадь помещения: 55-80 кв.м. 

4. Желаемая ширины витрины от 6 м.

5. Соседство с fast fashion брендами, 

магазинами косметики и парфюмерии

6. Отсутствие pop-up киосков перед 

фасадом  
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ТОРЖЕСТВЕННОЕ ОТКРЫТИЕ БУТИКА
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ОТКРЫТЫЕ ФРАНЧАЙЗИНГОВЫЕ БУТИКИ 

Региональные города + лучшие ТЦ + лучшие локации:

1. Ростов-на-Дону

2. Санкт-Петербург (2 бутика)

3.    Новосибирск  (2 бутика) 

4.    Казань ( 2 бутика) 

5. Уфа

6. Воронеж

7. Тюмень

8. Липецк

9. Сургут

10. Ижевск 

11. Ставрополь 

12. Пермь

13. Самара

14. Владивосток

Ставрополь

Тюмень

Уфа 
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ПРИМЕРЫ ОТКРЫТЫХ БУТИКОВ

Москва, ТРЦ Метрополис
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ПРИМЕРЫ ОТКРЫТЫХ БУТИКОВ

Москва, ТРЦ Охотный ряд
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ПРИМЕРЫ ОТКРЫТЫХ БУТИКОВ

Москва, ТРЦ Атриум
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ПРИМЕРЫ ОТКРЫТЫХ БУТИКОВ

Санкт-Петербург, ТРЦ Галерея


